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IL PUNTO

FINANZA SOSTENIBILE

Investitori attenti agli obiettivi dichiarati

Il bilancio di sostenibilita
deve essere trasparente
piu che corposo

E L'apporto del mondo della fi-
nanza alla causa della sostenibilita
€ principalmente per sottrazione.
Molto spesso, infatti, gli strumenti
di investimento che si definiscono
sostenibili lo sono perché non sot-
toscrivono titoli di aziende irri-
spettose dell’ambiente o di deter-
minati principi sociali e organizza-
tivi (i criteri environment, social,
governance).

L’obiettivo finale dei promotori
di un mondo conforme ai criteri
Esg, pero, e quello di creare circoli

virtuosi tra i comportamenti degli
investitori e quello delle aziende e
di tutti i loro portatori di interessi.
Non ¢’¢ ancora una definizione
standard a livello globale delle re-
gole da seguire (o da evitare) per
essereinvestitori pro-sostenibili-
ta,anchesel'agendadell’Onuoal-
tri consessi politici internaziona-
li, come le conferenze sul clima,
hanno diffuso delle linee guida.
Inoltre, I’'Unione europea é tra i
pionieri politici dei temi Esg e cio
contribuisce a stimolare compor-
tamenti attivi negli ambienti fi-
nanziari del Vecchio continente.
A parita di condizioni, ci sono
fattori Esg che gli operatori finan-
ziari ritengono prioritari per inve-
stire in un titolo e che consentono a
un'azienda di avere pill consenso

sui mercati. Dunque, di essere so-
stenibile anche dal punto di vista
della performance borsistica. Non
sono valori assoluti, ma pertinenti
all'attivita.

«Alcuni dati - spiega Francesca
Colombo, responsabile analisi e
ricerca di Etica Sgr - rappresenta-
notemitrasversalipertuttiisetto-
ri. Per esempio, quellilegatia una
buona governance come la com-
posizione del consiglio di ammi-
nistrazione o la trasparenza della
politica di remunerazione. Altri
sono piu specifici del business, ti-
picamente gli indicatori di tipo
ambientale, Riteniamo importan-
te I'adesione a campagne nazio-
nali o internazionali su temi spe-
cifici. Per esempio, 'impegno nel-
lariduzione dell’utilizzo di plasti-

ca o delle emissioni dei gas
climalteranti in accordo coni tar-
get di Parigi 2015».

In generale, 'efficacia dei bi-
lanci sostenibili nell’attrarre in-
vestitori e massima quando com-
bina informazioni rilevanti per il
tipo diattivitae il dettaglio con cui
sono fornite.

Se fare greenwashing é contro-
producenteperlareputazione, es-
sere green inmodo troppo generi-
cononaumental’appeal. «Ealtre-
siimportante - conclude Colombo
—valutare la trasparenza delle in-
formazioni pit che la quantita. In
particolare riguardo agli obiettivi
mancati e alle motivazioni che
non hanno permesso all’azienda
direalizzarli». — Ma.R.
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