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Nuove
start-up più mature.

Rischio solo commerciale

Superata l'idea romantica dei quattro ragazzi in un garage.

Oggi le aziende innovative nascono dalla costola di imprese

già esistenti, fondate da riconosciuti professionisti senior.
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I settoredelventurecapitalin

Italia ha avuto una crescita

importantenegliultimi anni.Il

meritoèsicuramentedialcuni

soggettiistituzionali,il princi-

pale dei quali è CDPVentureCapital,

cheha messoin circololiquidità a so-

stegnodellestart-up.

Grazieall'effetto volanodato da CDP,

il comparto è quindi cresciutomol-

to, portando alla formazionedi nuovi

team di professionisti,all'ingressodi

nuovi investitori,ma anche all'emis-

sionedinuovi strumentifinanziariche

hanno iniziato a circolaremaggior-

menteanchenelnostroPaese.

Abbiamoquindiassistitoa unamatu-

razionedelmercatoin generale,grazie

all'arrivo di competenzee investitori

(anchestranieri)nelnostro territorioe,

allostessotempo, all'esportazioneol-

tralpedidiversestart-upitaliane,come

accadutonell'ambito delbiotech.

Loscenariooggi èsicuramentemiglio-

re rispettoa quellochepoteva essere

dieci anni fa, dovel'Italia del venture

capitaloccupavagli ultimi posti della

scalamondiale.Dopole grandiiniezio-

ni di liquidità degli anniprecedenti,il

2023 ha chiusosu note meno positi-
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ve,con unmomento calantedelciclo

di investimento;ciononostanteil ven-

ture capital italiano sta sicuramente

registrandolivelli superioririspetto al

periodopre-pandemia.

Alcunistudidimostranocomein Italia

ci sia un forte sbilanciamentotra nu-

mero di iniziative imprenditorialiche

si affaccianosulmercatoe capitalidi-

sponibilidainvestire.

Ciònonavvienein mercati piùmaturi,

comequelloanglosassone,dovegli in-

vestitorisonopiù propensia investire

per supportarela crescitadinuovenic-

chieo nuovisettori.

Sicuramenteil grandevaloreaggiunto

delventurecapitalsta nell'essereuno

strumentodi innovazione.Diversistudi

hannoormai dimostratoche gli inve-

stimentiin innovazionesonoallabase

dellacreazionedellastragrandemag-

gioranzadeipostidi lavoro.

Èinfatti propriol'innovazioneil fattore

checonsentealleaziendedi rimanere

competitivesul mercato; tra i settori

chedannoprova di ciò,oggi vediamo

soprattuttoil ramo dei servizi,ma an-

chedelle tecnologiee dellebiotecno-

logie.Visonopoi i nuovitrendsuimer-

cati internazionali,comel'intelligenza
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artificialee le tecnologiedi quantum

computing,quelleche in gergo ven-

gonodefinitesituazione"deeptech"e

cherichiedonoinvestimentiimportan-

ti; quipurtroppoil nostromercatonon

ha ancoracapitalisufficientiper com-

peterealivellointernazionale.

Inoltre, stiamo assistendoa un feno-

meno interessante:sta crescendoil

numero di "nuove aziende", quindi

start-up, che nascono dalla costola

di aziendeben più grandi,con busi-

nesssolidi e ben strutturati. Questo

fenomeno ci aiuta a liberarci dall'i-

deale,a volte "romantico",che vede

la start-upnasceredall'idea brillante

di quattro ragazzinel garagedi casa.

Molte nuovesocietàdi successohan-

no oggi tra i soci chiavepersonecon

unacertasenioritye quindiconun'e-

sperienzaimprenditorialesulmercato.

In particolare,riscontriamomaggior-

mente questoaspettonellerealtà del

ramo B2B, che ha dinamichemolto

diverserispetto al mondo consumer.

In Italia risiedonograndi opportunità

di investimentodi questotipo e sono

rappresentateda moltissimePmi che

hanno sviluppatotecnologie innova-

In Italia

c'è un forte

sbilanciamento

tra il

numero

delle iniziative

imprenditoriali

e i capitali

disponibili

da investire

tive chepotrebberoavereimpieghiin

settoridiversidaquellidel loromerca-

to originariooper il qualeeranostate

pensate.Èil caso,adesempio,di azien-

de che hanno sviluppato tecnologie

nell'ambito dei magazzinirobotizzati

e automatici,chepossonoimpiegare

le medesimetecnologieperrealizzare

verticalfarming.

Sidà cosìil via ad unaazienda"spin-

off" dellaPMI originariache,pur es-

sendonuovae giovanesulmercato,è

in gradodi farelevasull'esperienzaela

maturità tecnologica,evitandoquella

chegliamericanidefinisconola"death

valley"- ossiaquellafase di verificae

approfondimentodi mercato su una

nuovatecnologiachespessomettela

parolafineal suosviluppo.

Sitratta di unaformadi venturecapi-

tal piùmatura,rivoltaadaziendelate-

stagedoveil rischiodell'investimento

è "soltanto" commercialee non più
tecnologico
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